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ПОСТАНОВЛЕНИЕ

АДМИНИСТРАЦИИ ГОРОДА БЕРЕЗНИКИ 

ПЕРМСКОГО КРАЯ

……………….






№ ………….
	Об утверждении Концепции «Развитие внутреннего 
и въездного туризма 
в муниципальном 
образовании 
«Город Березники»


В соответствии с Федеральными законами от 06.10.2003                      № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации» и от 24.11.1996 № 132-ФЗ «Об основах туристической деятельности в Российской Федерации», Уставом муниципального образования «Город Березники», в целях развития внутреннего и въездного туризма в муниципальном образовании «Город Березники»

администрация города Березники ПОСТАНОВЛЯЕТ:

1.Утвердить прилагаемую Концепцию «Развитие внутреннего               и въездного туризма в муниципальном образовании «Город Березники».
2.Настоящее постановление вступает в силу с момента его подписания.

3.Контроль за исполнением настоящего постановления возложить на заместителя главы администрации Лебедева А.Ю.

Глава города

                                                            С.П.Дьяков
УТВЕРЖДЕНА

постановлением

администрации города

от ______________________ 
КОНЦЕПЦИЯ

«Развитие внутреннего и въездного туризма 
в муниципальном образовании «Город Березники»
I.Введение

1.1.Настоящая Концепция «Развитие внутреннего и въездного туризма в муниципальном образовании «Город Березники» (далее – Концепция) определяет основные принципы политики муниципальной власти в области развития внутреннего и въездного туризма                          в муниципальном образовании «Город Березники» (далее - МО «Город Березники») на среднесрочную перспективу.

1.2.В изменившихся социально-экономических и политических условиях МО «Город Березники» следует не только сохранить достигнутый высокий уровень производственно-экономического развития, но и наметить новые рубежи развития, позволяющие занять городу достойное место в региональном и национальном социально-экономическом пространстве. 

1.3.В обозримой перспективе МО «Город Березники» видится  как динамично развивающееся многопрофильное индустриальное            МО «Город Березники», максимально использующее свой ресурсный потенциал, способный не только обеспечить достойный уровень жизни, комфортную и безопасную среду проживания горожан,                 но и создать благоприятные условия для привлечения туристов.

II.Основные цели и задачи Концепции

2.1.Целью Концепции является развитие внутреннего и въездного туризма в МО «Город Березники», способствующего росту экономики МО «Город Березники» путем повышения туристской привлекательности, качества и доступности услуг в сфере               туризма, а также создания эффективного и конкурентоспособного муниципального туристского продукта.

2.2.Задачами Концепции является: 

2.2.1.развитие приоритетных направлений туризма в МО «Город Березники»;

2.2.2.повышение конкурентоспособности туристского рынка, удовлетворяющего потребности российских и иностранных граждан в качественных туристских услугах;

2.2.3.создание условий для продвижения туристских ресурсов МО «Город Березники» на внешнем и внутреннем туристических рынках.

III.Социально-экономический потенциал МО «Город Березники»
3.1.Населённый пункт «город Березники» – пункт краевого подчинения, второй по величине в Пермском крае, расположен                 на берегах реки Камы в 278 км к северу от города Пермь, один                  из центров Березниковско-Соликамского промышленного района, центр северного Прикамья, к которому тяготеют обширные территории Чердынского, Красновишерского, Усольского, Соликамского районов, северной части Александровского района.

3.2.Населённый пункт «город Березники» занимает 40,05 тыс. га земли, большая часть территории расположена на левом берегу реки Камы, правый ее берег динамично развивается, полным ходом идёт строительство жилых домов и инфраструктуры.

3.3.Расположение МО «Город Березники» на северо-западе Приволжского федерального округа с богатыми природными ресурсами, с сохраняющимся высоким промышленным, трудовым             и инженерно-творческим потенциалом способствует сохранению                и закреплению роли населённого пункта «город Березники» в качестве главного экономического и организационного центра Верхнекамья, координационного центра северных территорий, ядра Березниковско-Соликамского промышленного района.

Кроме того, природно-климатические условия МО «Город Березники» позволяют развивать здесь все виды зимнего спорта                     и природного туризма (экотуризма), которые в последние годы становятся все более популярными. 

Также, благодаря хорошо развитой инфраструктуре                           и человеческим ресурсам, жизнь МО «Город Березники» можно наполнить различными событийными, интересными, занимательными мероприятиями. 

3.4.В настоящее время МО «Город Березники» является центром промышленной, деловой, научной и культурной жизни Верхнекамья. Населённый пункт «город Березники» занимает лидирующие позиции в Пермском крае, опережая по целому ряду социально-экономических показателей другие территории региона, здесь реализуются инновационные проекты, уникальные не только в масштабах Пермского края, но и всей России.

IV.Соответствие приоритетным направлениям

социально-экономического развития МО «Город Березники»

4.1.Концепция соответствует приоритетным направлениям социально-экономического развития МО «Город Березники»,                      а именно: 
созданию дополнительных рабочих мест и обеспечению занятости населения; 
удовлетворению потребностей различных категорий граждан             в активном и полноценном отдыхе; 
укреплению здоровья и приобщению к культурным ценностям; 
улучшению качества жизни граждан за счет формирования туриндустрии. 
Создание объектов туристской инфраструктуры и развитие внутреннего и въездного туризма в совокупности способствуют увеличению налоговых поступлений в бюджет города Березники.
4.2.В настоящее время туризм является одним из важных направлений, влияющих на рост экономики, в том числе на развитие таких сфер экономической деятельности, как: услуги туристских компаний, коллективные средства размещения, транспорт, связь, торговля, производство сувенирной и иной продукции, питание, строительство и другие отрасли, тем самым выступая катализатором социально-экономического развития.

V.Туриндустрия МО «Город Березники»
5.1.На сегодняшний день потенциал МО «Город Березники»                 в значительной мере еще не раскрыт, ресурсы не исчерпаны, имеется всё необходимое для удовлетворения потребностей как гостей,                  так и его жителей, а именно:

5.1.1.сформированная структура транспортных сообщений,                  в том числе хорошая внутренняя транспортная инфраструктура;

5.1.2.развитая сфера гостеприимства – гостиницы, хостелы;

5.1.3.структурированная туристская отрасль, где услуги оказывают более 20 турагентств.
5.2.Для удобства путешествующих в населённом пункте «город Березники» работают порядка 10 банков, которые проводят все виды денежных операций, в том числе с кредитными картами и обменом валюты. Прекрасно развита инфраструктура торговли и сфера бытовых услуг. 

VI.Приоритетные направления 
развития внутреннего и въездного туризма

6.1.Промышленно-деловой и индустриальный туризм.
6.1.1.Промышленно-деловой туризм - это поездки (командировки) сотрудников компаний/организаций с деловыми целями, либо организация корпоративных мероприятий. МО «Город Березники» является мировым лидером в производстве: калийных удобрений, титана и магния, кальцинированной и каучуковой соды, азотных удобрений, способен и должен привлекать значительное количество бизнес-туристов, использовать свое выгодное местоположение для формирования собственного имиджа                            и повышения туристской привлекательности. 
6.1.2.Все промышленные предприятия, находящиеся                          на территории населённого пункта «город Березники» и использующие в производстве технологии, носят секретный характер и являются опасными объектами; данные объективные причины не позволяют проводить экскурсии для туристов непосредственно на самой территории промышленных предприятий. 

Поэтому для организации экскурсий целесообразно задействовать музеи промышленных предприятий, такие как:

6.1.2.1.музейно-выставочный центр Публичного Акционерного Общества «Уралкалий», который знакомит экскурсантов                              с увлекательной историей открытия Верхнекамского месторождения калийно-магниевых солей, первым геологическим и маркшейдерским оборудованием, уникальной минералогической коллекцией                   этого месторождения, с историей развития горной техники                         на Верхнекамских рудниках, с макетами шахтной техники                   и рекордами горняков-калийщиков. Экскурсия сопровождается показом видеокадров горной техники в шахте (экскурсии проводятся по предварительной записи); 
6.1.2.2.производственно-исторический музей «АВИСМА» филиала Публичного Акционерного Общества «Корпорация ВСМПО-АВИСМА» (далее в настоящем подпункте – музей), основанный              22 апреля 1970 г. по инициативе Героя Социалистического Труда Клавдия Ивановича Циренщикова, который являлся на тот момент директором предприятия. Музей представляет две зоны:
производственно-технологическая зона, где подробно представлены два технологических потока предприятия «АВИСМА» филиала Публичного Акционерного Общества «Корпорация ВСМПО-АВИСМА»: производство титана губчатого и магния (используется               в технологическом процессе восстановления титана                                      из титаносодержащего сырья);

историко-социальная зона (здесь совсем другая атмосфера: история комбината представлена в уникальных фотографиях, подлинных документах и экспонатах, кропотливо собранных сотрудниками музея в течение многих лет. Гордость за своё прошлое – главный акцент этой зоны). 

6.1.3.Деловой туризм включает в себя организацию и проведение научно-практических конференций, обучающих семинаров, круглых столов, форумов с целью обмена опытом и налаживания деловых контактов. В МО «Город Березники» периодически приезжают представители промышленных компаний известных во всем мире                 с рабочим визитом и для обмена опытом. С точки зрения развития делового туризма, МО «Город Березники» занимает достойное место среди близлежащих населенных пунктов: здесь представлены современные бизнес-центры. Развитие делового туризма целесообразно сконцентрировать на двух направлениях:

6.1.3.1.развитие регулярной выставочно-ярмарочной деятельности товаропроизводителей (позиционирование МО «Город Березники» как деловой столицы Верхнекамья) по различным сферам предпринимательской деятельности; организация выставок-ярмарок               с целью приобщения населения к мысли о том, что всегда,                           в определенное время, в МО «Город Березники» работают                            и представляют свои достижения передовые бизнес-структуры, проходят мастер-классы. Такая деятельность способствует развитию бизнеса и налаживанию новых деловых контактов и может вызвать интерес не только у компаний, функционирующих в Верхнекамье,                 но и привлечь внимание потенциальных инвесторов; 

6.1.3.2.необходимо также проработать вопросы о:

6.1.3.2.1.налаживании дружеских связей с городами зарубежья             и России с целью культурного сотрудничества, обмена опытом                       в разрешении аналогичных проблем между территориями; 

6.1.3.2.2.сотрудничестве с городами-побратимами для продвижения имиджа МО «Город Березники», например,                         с г. Стерлитамак Республики Башкортостан, который также является крупным центром химической промышленности.

6.2.Культурно-исторический (событийный) туризм.
6.2.1.Культурно-исторический туризм - это разновидность туризма, целью которого является посещение местности, связанной                  с культурой, историческим наследием; включает в себя все виды туризма, направленные на познавательные и ознакомительные цели. 

6.2.2.МО «Город Березники» – один из культурных центров Верхнекамья. Культурные традиции берут свое начало в далеком прошлом. Памятники архитектуры, истории и изобразительного искусства, архивы, библиотеки, музеи напоминают о мастерах ушедших веков. 

6.2.3.Несмотря на то, что населённый пункт «город Березники» довольно молодой, он имеет свою историю и памятные места, интересные для посещения с познавательной целью, в городе они представлены 26 объектами. 

6.2.4.Познавательный туризм реализуется в виде экскурсий               по историческим местам, а также посещений специализированных учреждений (музеев, культурно-исторических центров), объектов культовой архитектуры.

Привлекательным для туристов объектом являются экспозиции Муниципального бюджетного учреждения культуры «Березниковский историко-художественный музей им. И. Ф. Коновалова» - крупного музея Пермского края, насчитывающего около 140 тыс. единиц хранения. Многие из них представлены зрителю в исторической экспозиции, насыщенной, в том числе, и современными информационными технологиями.

Жемчужинами собрания художественной галереи Муниципального бюджетного учреждения культуры «Березниковский историко-художественный музей им. И. Ф. Коновалова» являются коллекции икон «строгановской школы», знаменитой пермской деревянной скульптуры конца XVI – XIX веков, меднолитой пластики, золотного шитья из храмов Пермского края. 

6.2.5.В исторической части населённого пункта «город Березники» расположены и другие учреждения культуры: музей книжной культуры «Алконост», фонд которого включает более                200 рукописных и старопечатных книг XVII-XVIII веков; Муниципальное автономное учреждение муниципальная организация культуры «Парк культуры и отдыха», а в будущем - Муниципальное автономное учреждение «Культурно-деловой центр г. Березники»                в здании кинотеатра «Авангард». Эти учреждения обладают большим творческим ресурсом и могут предложить туристам свой культурный продукт. 

6.2.6.Заслуженно пользуется популярностью Усадьба князей Голицыных, расположенная на правом берегу реки Камы, - это одно            из самых посещаемых туристами мест. 

6.2.7.С целью формирования эмоционального и гармоничного облика городской среды предлагается установить арт-объекты.              Так, с помощью интересных и небанальных объектов, в городе создаются точки притяжения людей, а фрагмент городской среды обретает уникальный дух места.

6.2.8.Событийный туризм – это вид туризма, ориентированный  на посещение местности в определенное время и связанный с каким-либо событием. В населённом пункте «город Березники» ежегодно формируется перечень знаменательных событий, включающий юбилейные даты, городские мероприятия, фестивали и конкурсы,                 в которых принимают участие туристы не только из городов Пермского края, но и из разных регионов России. 

6.2.9.Для развития культурно-исторического (событийного) туризма следует обратить внимание на следующие моменты:

6.2.9.1.с целью позиционирования объектов культуры                             и привлечения к ним большего внимания необходимо выделить их                  в городской среде средствами туристской навигации;

6.2.9.2.особое внимание необходимо уделить созданию сувенирной продукции на тему о МО «Город Березники»; 

6.2.9.3.подход к реализации всех мероприятий должен быть комплексным, с привлечением структурных подразделений администрации города, организаций, независимо от организационно-правовой формы и форм собственности, бизнес-структур;

6.2.9.4.необходимо приложить все усилия к разработке комплексного, интересного и насыщенного по программе туристического продукта, с полным трансфертом (питание, размещение, посещение сувенирных лавок и т.д.);

6.2.9.5.формирование единого событийного календаря.

6.3.Активный и спортивный туризм.
6.3.1.Активный туризм — это путешествие, основанное                       на активном передвижении по какому-либо маршруту с большими физическими нагрузками.
6.3.2.Главной задачей активного туризма является: приучение граждан к полезному и рационального использованию свободного времени, обеспечение оптимального использования туристских ресурсов, забота о личной безопасности туристов, защита их прав, интересов, имущества.

6.3.3.Активные виды туризма связаны с преодолением маршрутов в пешем порядке, на лыжах, по горным маршрутам или                               с использованием нетрадиционных средств передвижения туристов (плоты, лодки, верхом на животных и т.д.).

Активный туризм условно делится на летний, зимний и иные виды туризма.

6.3.4.МО «Город Березники» имеет рекреационные возможности для развития активных видов туризма. Прежде всего, это пешие маршруты по пересеченной местности, водный туризм                                с использованием подручных средств, сплав по быстрым рекам                  и многое другое.

6.3.5.Особенности рельефа МО «Город Березники» позволяют заниматься разными видами велотуризма и делают проведение велосипедных туров и велопрогулок привлекательными.

Сезон велотуров в Пермском крае начинается в мае и длится            до конца сентября.

С каждым годом все больше туристов в городе выбирают активный отдых и, в особенности, зимний туризм (лыжный туризм, горные лыжи, путешествия на снегоходах, путешествия на собачьих упряжках).
6.3.6.Природно-климатические условия МО «Город Березники»  позволяют разработать несколько типов лыжных маршрутов, а также предусмотреть различные их варианты по продолжительности                       и уровню сложности. Также позволяют организовать оздоровительные, командообразующие, корпоративные маршруты. Походы выходного дня - короткие туристские или экскурсионные маршруты, рассчитанные на один, максимум - два дня. 

6.3.7.Наиболее популярным видом отдыха жителей Верхнекамья является охотничье-промысловое направление. Сбор грибов, ягод, лекарственных трав очень распространен в наших районах. Организация массовых выездов за дарами природы и посещения леса - еще один из вариантов активного отдыха. Большой популярностью пользуются рыбалка и охота, чему благоприятствуют богатые охотничье-рыболовные ресурсы: охотничьи угодья, места массового лова рыбы, а также достаточно развитая инфраструктура (охотничьи хозяйства, охотничьи и рыболовные общества, базы, клубы и т.д.).

6.3.8.Спортивный туризм по своим целям может иметь спортивную, познавательную, учебную, исследовательскую, экологическую направленности и их сочетание, реализует свои цели при организации и проведении различных по форме мероприятий: соревнований; спортивных походов и путешествий; слетов; экспедиций; учебно-тренировочных сборов спортивно-туристских школ по подготовке судей, инструкторов-проводников и инструкторов спортивного туризма; экстремальных спортивных туров.
6.3.9.В населённом пункте «Город Березники» под руководством педагогов Муниципального автономного учреждения дополнительного образования «Дом детского и юношеского туризма и экскурсий» (далее - ДДЮТЭ) оборудованы 5 спортивных залов для занятий спортивным туризмом и скалолазанием.

Помимо постоянных занятий, почти ежемесячно в ДДЮТЭ проводятся городские соревнования, на которых принимают участие дети Верхнекамья и всего Пермского края, уже шестой год проводится один из этапов краевого чемпионата по спортивному туризму.

6.3.10.В МО «Город Березники» с крепкими туристскими традициями сложился ежегодный календарь соревнований по спортивному туризму и ориентированию, проводится серия туристских слетов, начиная со слета школ, городского межшкольного слета, слетов предприятий населённого пункта «город Березники»                           и городских молодежных туристских слетов.

6.3.11.Ежегодно в походах и экспедициях ДДЮТЭ участвует более 400 человек.

Педагогами ДДЮТЭ разрабатываются походы выходного дня                в окрестностях населённого пункта «город Березники». 

Для дальнейшего привлечения туристов необходимо оборудовать отдельное помещение под скаладром, разработать экскурсионные маршруты по территории населённого пункта «город Березники» и его окрестностям.   
6.3.12.В Российской Федерации успешно развивается туристско-краеведческое движение учащихся «Отечество», в рамках которого решаются следующие задачи: воспитание у школьников патриотизма, бережного отношения к природному и культурному наследию родного края, приобщение учащихся к краеведческой и поисково-исследовательской деятельности, сохранение исторической памяти, совершенствование нравственного и физического воспитания обучающихся. 

Решение данных задач возможно, в том числе, и посредством развития активного и спортивного туризма.

6.4.Брендинг МО «Город Березники». 

6.4.1.В современном мире страны, регионы и города активно конкурируют между собой за привлечение инвестиций, туристов,              за рост занятости и благосостояния территории. Успех этой борьбы зависит не только от правильной административной политики, но и от умения найти сильные и слабые стороны, оценить возможности развития и предусмотреть угрозы и варианты их предотвращения.

6.4.2.Стратегия повышения конкурентоспособности территорий тесно связана с понятием имиджа территории. Имидж территории – это набор устойчивых образов, искусственно созданных и донесённых до целевых групп, это репутация территории; имидж может формироваться посредством влияния средств массовой информации, которые доносят до людей обработанную информацию о действиях властей, жизни населения, об основных культурных достопримечательностях, внутренней и внешней политике                          и многих других аспектах жизни города.

6.4.3.В глобальном информационном поле идентификаторами территорий выступают бренды, которые разрабатываются исходя               из существующих особенностей территории.
6.4.4.Брендинг территорий МО «Город Березники» - это процесс формирования бренда территории МО «Город Березники», основанный на комплексном подходе к поиску и развитию идентичности территории, а также донесении её сравнительных преимуществ                   до различных целевых групп путём создания яркого привлекательного образа, состоящего из внутренних и внешних атрибутов. 

6.4.5.Первым этапом в создании бренда, без разработки его платформы и проблемного поля, является логотип, который должен быть «отражением» реальной ситуации, тех преимуществ, которыми обладает город и тех потребностей, которые важны в ключевой целевой группе. 

6.4.6.Соответственно необходимо разработать логотип, который мог бы использоваться в инфраструктуре населённого пункта «город Березники», в туристских и сопутствующих услугах, в наружной рекламе и т.д.

6.4.7.Бренд должен объединять в себе население, культурные традиции, экономическую и политическую деятельность, коммуникации с внутренней и внешней средой, должен сочетать в себе стратегии развития территории и те ценности, которые территория готова предложить людям.

6.4.8.Брендинг территории МО «Город Березники» – действенный инструмент повышения привлекательности города, который может стать эффективной стратегией развития территории, и, как следствие, способствовать развитию внутреннего и въездного туризма.

VII.Заключение

7.1.Развитие внутреннего и въездного туризма в МО «Город Березники» посредством создания полноценной экономической отрасли туризма, сервиса и гостеприимства оказывает стимулирующее воздействие на развитие сопутствующих туризму сфер экономической деятельности, таких как: транспорт, связь, торговля, производство сувенирной продукции, сфера услуг, общественное питание.
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